“L_A DIVERSIFICACION GEOGRAFICA ES ABSOLUTAMENTE
NECESARIA EN ESTOS MOMENTOS”

Diversificacion de negocio

La diversificacién del negocio es un
elemento imprescindible para afron-
tar los nuevos retos del sector. Sin
duda son tiempos complicados pe-
ro no exentos de nuevas oportuni-
dades. Typsa es una empresa muy
diversificada tanto sectorial como
geograficamente y esta cultura tam-
bién forma parte de nuestra activi-
dad en project management, Nues-
tra diversificacidn en cuanto a tipo
de proyectos, basada en nuestra ex-
periencia y conocimiento del merca-
do, se fundamenta en el desarrollo
de servicios adaptados a las nuevas
necesidades y en un enfoque en sec-
tores menos afectados por la actual
coyuntura,
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Diversificacion geografica

Desde nuestro punto de vista la di-
versificacidon geografica es absoluta-
mente necesaria en estos momentos,
Lamentablemente esta capacidad no
es algo que se pueda improvisar de
forma inmediata ya que no es facil
proporcionar servicios téonicos con
elevados estandares de calidad si pre-
viamente no se dispone de experien-
cia en este ambito, procedimientos
adecuados, personal experto y un co-
nocimiento local sélido. En Typsa lle-
vamos mas de 40 afos exportando
servicios por todo el mundo y somos
conscientes de la complejidad que
conlleva pero también del valor que
aporta a nuestros clientes. Respecto
a nuevos mercados es importante des

tacar el auge que el sector inmobi-
liario estd adquiriendo en los paises
de Europa del este que presentan un
importante potencial de crecimiento.

Retos del futuro

En nuestra opinitn s imprescindible
que las empresas tengan una mayor
flexibilidad y capacidad de adaptacion
4 NUBVOSs ServiCios y mercados y para
ello resulta necesano que, junto con el
importante esfuerzo empresarial que
conlleva esta situacion, los equipos hu-
manos estén especificamente forma-
dos y comprometidos para aportar va-
lor a los clientes en una situacion cams-
biante y compleja.

Adicionalmente la incorporacion de
nuevos sectores no exclusivamente del

mundo inmobiliario en la demanda de
senvicios de project management a par-
tir de un correcto entendimiento de las
ventajas de nuestros senvicios para la
consecucion de los objetivos constitu-
ye un impartante desafio para todos
los agentes implicados en el project
management,




